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1.146 alumnos de Veterinaria de facultades británicas e irlandesas respondieron a la encuesta online.

Mujeres y personas de zonas urbanas/suburbanas están menos de acuerdo con la afirmación "Me siento
capaz de seguir una carrera en la práctica ganadera".

El sesgo de género, la naturaleza física del trabajo y los desafíos relacionados con la formación de una
familia son los motivos principales.

Este estudio confirma que los sesgos que existen dentro de la sociedad tienen una influencia en las
intenciones de los estudiantes universitarios de veterinaria de seguir una carrera en animales de granja.

Como profesión, debemos promover la aceptación, la apertura y una población inclusiva,
diversa y accesible de modelos a seguir para que nuestros estudiantes universitarios aspiren a
formar parte de nuestro sector.





¿Hacemos algo en
nuestro día a día
para cambiarlo?



¿Te gustaría que la
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porcino mejore?

¿Sientes que ha
llegado la hora de dar

un paso al frente y
alzar nuestra voz?

¿Quieres que la
sociedad tenga claro
cuál es nuestro papel

como veterinarios?
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¿QUIÉN ES... …Gemma Ticó?

Veterinaria
Máster en Sanidad y Producción Porcina

Ayudar a profesionales y empresas del sector
porcino a conseguir autoridad y visibilidad a través
de la comunicación reputacional para conectar con
la sociedad y generar impacto dentro del sector.

Agencia Oinkers, la agencia de comunicación
reputacional para el sector porcino.
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ANIMALISTAS

¿PRIMER RETO?¿PRIMER RETO?¿PRIMER RETO?



ANIMALISTAS

Animalistas, veganos, vegetarianos...

Animalistas: su objetivo es erradicar el especismo (discriminación negativa de
los “animales no humanos”).

Veganos: no comen ni utilizan ningún producto que provenga de animales. Se
define como un estilo de vida, una ideología.

Vegetarianos: no comen carne pero sí derivados como leche, huevos, etc.

Personas contrarias a la producción intensiva, a la construcción de nuevas
granjas en sus pueblos, etc.



ANIMALISTES

Animalistas, veganos, vegetarianos...

No son nuestro público
objetivo ni buscamos

comunicarnos directamente
con ellos
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Entre 2019 y 2021, el porcentaje de personas que
abandonaron el consumo de carne para siempre o
de forma mayoritaria pasó del 9,9 al 13 %:

Veganos: no pasan del 0,5 %.

Vegetarianos.

Flexitarianos: el grupo mayoritario (10,8 %).
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https://www.techfoodmag.com/lantern-the-green-revolution-espana-13-por-ciento-de-veggies/
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El 40 % de toda la población de España vivirá en 15
grandes ciudades (>300.000 habitantes) en 2030.

https://www.europapress.es/sociedad/noticia-asi-creceran-grandes-ciudades-espanolas-proximos-anos-20160202114408.html
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1.000 entrevistas realizadas a población general residente en
España de más de 18 años.

Parte de la población encuestada se siente culpable cuando consume
productos cárnicos:

Piensan que no son muy sanos (26,2 %).

Bienestar animal: +10 % en comparación con pre-covid (del 20 al 30 %). Destaca
el segmento de “18-24 años” (los presentes-futuros consumidores):

Un 12 % consume menos carne para evitar el sufrimiento animal (-5 %).

Medio ambiente: +10 % comparado con datos pre-covid (del 17 al 27 %): destaca
el segmento de “18-24 años”.

Ecología (10 %).

https://www.aecoc.es/articulos/el-nuevo-consumidor-de-carne-y-productos-carnicos-es-ahora-mas-exigente-con-la-calidad-la-innovacion-y-la-sostenibilidad/


MALA IMAGEN DEL
SECTOR POR

DESCONOCIMIENTO
DE LA SOCIEDAD

Tenemos tota la información (contrastada) para hacer frente al desconocimiento
que conduce a las tendencias que refleja el informe de FECIC: 
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(mensaje)

COMUNICARNOS
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¿QUÉ VAMOS A VER EN ESTE TALLER?¿QUÉ VAMOS A VER EN ESTE TALLER?¿QUÉ VAMOS A VER EN ESTE TALLER?   

¿Qué es la reputación? ¿Cómo
te afecta como veterinario?
¿Qué puedes hacer tú por la

imagen del veterinario?

Los miedos y barreras
más comunes a la hora
de comunicar tu trabajo

¿Quién es tu público y
quién no? ¡Decide a
quién entregas tu
tiempo y esfuerzo!

¿En qué canales puedes
comunicarte para

explicar tu mensaje?

Cómo explicar tu labor
para que se entienda tu

mensaje


